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[;ﬁ] Aufgabenstellung
Im Rahmen des gegenstandlichen Forschungsprojekts wurde die Weiters wurde auch das Vertrauen in die jeweiligen Mediengattungen
Mediennutzung der Tiroler Bevolkerung tGiberprift. Im Detail wurde und deren Beitrag zur eigenen Meinungsbildung evaluiert.
dabei auf die Nutzung unterschiedlicher Mediengattungen einerseits
und konkreter Medien andererseits eingegangen.

] 2
—/Cé} Zielgruppe gp Befragungsart

Tiroler Bevolkerung zwischen 16 und 85 Jahren Mixed-Mode-Befragung mit Online-Interviews im offline-rekrutieren
MARKET Online-Panel und telefonischen Interviews durch geschulten
und kontrollierte Interviewer:innen des MARKET Instituts.

ooo .o . ® 4 o0 .
EO} Reprasentativitat |??’? Auswertungsbasis

Die befragten Personen entsprechen in ihrer Zusammensetzung, in Tiroler Bevolkerung: n=1.208

quotierten und nicht quotierten Merkmalen, der Tiroler Bevolkerung maximale statistische Schwankungsbreite: +/- 2,88 Prozent
zwischen 16 und 85 Jahren. Diese Ubereinstimmung im Rahmen der

statistischen Genauigkeitsgrenzen ist eine notwendige Voraussetzung

dafir, dass die Ergebnisse verallgemeinert werden dirfen.

E/ Fragebogen @ Befragungszeitraum
Fragebogen befindet sich im Anhang 4. bis 19. Dezember 2025

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - BR2333/Basis: Tiroler Bevélkerung AUFGABENSTELLUNG



Struktur der Befragten

Strukturelle Zusammensetzung der Zielgruppe

n= IN PROZENT

TIROLER BEVOLKERUNG 1208 SO 100

Manner 594 I 49
Frauen 614 I 51

16 bis 29 Jahre 248 EEE——N 21
30 bis 49 Jahre 443 EEEEN———S 37
50 bis 85 Jahre 517 NS 43

Innsbruck Stadt 211 o 17
Innsbruck Land 286 NS 24
Imst 99 mmm 8
Landeck 71 @B 6
Reutte 73 @B 6
Kitzblihel 76 mm 6
Kufstein 178 s 15
Schwaz 139 mmm 12
Lienz 75 ®=m 6
Land bis 5000 Einwohner 53¢ IS 44
Klein-, Mittelstidte 477 EE————N 39
Grof3stadt 195 S 16
Einfache Bildung 697 IS 58
Hohere Bildung 511 s 42
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Die Mediennutzung in Tirol |

Frage: Gleich zu Beginn: Wie oft nutzen Sie die folgenden Medien bzw. Infoquellen? Beurteilen Sie dabei bitte jeden Punkt nach der Haufigkeit der Nutzung unabhangig davon, wie aufmerksam Sie die Medien
nutzen.
MEHRMALS  EINMAL MEHRMALS  EINMAL
TAGLICH PRO WOCHE PRO WOCHE X PRO MONAT PRO MONAT X SELTENER NIE
Internet allgemein (N 69 [0 14 5 88 | 3 | 2 93 2 5
Radio héren (N 52 (0 15 10 77 B 5 I 4 86 6 7
Klassisches TV-Fernsehen (D 49 M 14 9 72 B 6 f s 84 7 10
Social Media (D 44 | 15 8 67 0 6 I 4 77 6 17
Nachrichtenseiten im Internet
(orf.at, tt.com, krone.at, tirol.orf.at, regionalmedien.at, etc.) . 39 |n 21 10 70 @7 is 82 8 1
Lesen einer Tageszeitung (egal ob gedruckt oder als e-paper) (IS 37 M 12 11 60 B 9 fs 74 11 14
Video-Streamingdienste
(z.B. Netflix, Prime Video, Disney+, Joyn, etc.) @l 20 o 17 9 4 B 8 07 61 8 31
Audio-Streamingdienste (z.B. Spotify, iTunes, etc.) [l 19 M 13 9 41 B 7 P s 54 10 36
Lesen einer regionalen Wochen- oder Monats-Zeitung wie z.B. die
Bezirksblatter, Rundschau, etc. (egal ob gedruckt oder als e-paper) @ 13 o 16 27 56 @ 10 @ 10 76 11 13
Kl (wie ChatGPT, Midjourney, etc.) 8 12 M 13 10 35 B 9 M s 52 15 33
Chat-Bots / Chats ll 9 w7 9 25 @ 10 L) 41 18 41
Lesen eines Magazins / einer Zeitschrift (z.B. Tirolerin, Weekend
AKﬁrlr)geiterzeti)tung, et(c.)éeglalkot% geLdEch\I;\t/olcl:lerLatlfs %-garl)erﬁ g s @ 10 18 3¢ Wl 17 | 15 68 15 17
uBenwerbungen (z.B. Plakate, -Walls, LitfaBsdulen
Bildschirme in Bussen/Zligen, etc.5 s Y 15 40 @B 16 w9 65 19 17
Broschiiren | 3 W 11 18 32 @ 15 | 14 61 18 21
Kino| 1 I3 4 s B 7 W 12 27 43 29
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Die Mediennutzung in Tirol Il

Frage: Gleich zu Beginn: Wie oft nutzen Sie die folgenden Medien bzw. Infoquellen? Beurteilen Sie dabei bitte jeden Punkt nach der Haufigkeit der Nutzung unabhangig davon, wie aufmerksam Sie die Medien
nutzen.
) Y 16 bis 30bis  50bis85 | Land bis Klein-, GroR-
TAGLICH Mianner  Frauen : 29 Jahre 49 Jahre Jahre : 5000 Einwohner  Mittelstadte stadt
Internet allgemein (NS 69 70 68 | 65 70 70 65 71 74
Radio horen (NN 52 53 52 : 36 51 61 53 52 49
Klassisches TV-Fernsehen (N 49 52 45 33 43 61 50 47 50
Social Media (D 44 4 47 . 56 51 33 40 47 49
Nachrichtenseiten im Internet i i
(orf.at, tt.com, krone.at, tirol.orf.at, regionalmedien.at, etc.) . 39 41 38 34 41 40 36 43 39
Lesen einer Tageszeitung (egal ob gedruckt oder als e-paper) (IS 37 38 35 | 24 29 50 i 37 34 43
Video-Streamingdienste i i
(z.B. Netflix, Prime Video, Disney+, Joyn, etc.) @l 20 19 21 ! 22 24 16 ! 17 24 18
Audio-Streamingdienste (z.B. Spotify, iTunes, etc.) [l 19 18 19 | 31 22 10 17 23 14
Lesen einer regionalen Wochen- oder Monats-Zeitung wie z.B. die ; i
Bezirksblatter, Rundschau, etc. (egal ob gedruckt oder als e-paper) @ 13 13 13 g 10 10 16 g 15 12 8

KI (wie ChatGPT, Midjourney, etc.) @ 12 14 9 I 22 11 8 ! 10 13 14

Chat-Bots / Chats ll 9 9 10 ' 9 12 9 12 6
Lesen eines Magazins / einer Zeitschrift (z.B. Tirolerin, Weekend
AK Arbeitc—:grzeitung, etc.) (egal ob gedruckt oder als e-paper) B s 8 8 i 8 6 10 i 9 9 5
AuBenwerbungen (z.B. Plakate, LED-Walls, LitfaBsaulen 8 ! ;
Bildschirme in Bussen/Ziigen, etc.} 8 7 9 i é 10 i 8 8 8
Broschiiren | 3 3 3 2 - 3 2 3
Kino| 1 1 1 2 2 0 2
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Nutzungshaufigkeit von Tageszeitungen im Print und als e-paper |

Tiroler:innen, die Tageszeitungen zumindest selten lesen (85%=100%)

Frage: Wie haufig lesen Sie folgende Tageszeitungen (gedruckt oder als e-paper)?
MEHRMALS EINMAL MEHRMALS
TAGLICH PRO WOCHE PRO WOCHE 2 PRO MONAT
Tiroler Tageszeitung ‘ 35 16 13 64 8
Kronenzeitung (Tiroler Krone) ‘ 20 12 11 43 9
Standard ‘ 8 7 7 22 10
Osterreich/o0e24 ‘ 8 6 8 22 6
Presse . 5 5 7 17 6
Heute ' 5 7 7 19 5
Kleine Zeitung . 4 4 8 16 6
Kurier . 3 5 7 15 6
Dolomiten I 2 4 3 9 4
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Nutzungshaufigkeit von Tageszeitungen im Print und als e-paper i

Tiroler:innen, die Tageszeitungen taglich lesen (37%=100%)

Frage: Wie haufig lesen Sie folgende Tageszeitungen (gedruckt oder als e-paper)?
MEHRMALS EINMAL MEHRMALS EINMAL
TAGLICH PRO WOCHE PRO WOCHE X PRO MONAT PRO MONAT X SELTENER NIE
Tiroler Tageszeitung - 60 11 6 77 4 I 4 85 . 7 7
Kronenzeitung (Tiroler Krone) ‘ 31 8 9 48 6 I 6 60 . 10 29
Standard ‘ 10 9 7 26 8 I 5 39 . 16 46
Osterreich/oe24 ‘ 10 5 8 23 4 I 4 31 . 10 59
Presse ‘ 8 4 6 18 5 I 6 29 . 15 55
Heute ‘ 7 5 5 17 3 I 5 25 . 10 65
Kleine Zeitung . 4 3 6 13 5 I 6 24 . 13 63
Kurier . 4 6 6 16 5 l 6 27 . 16 57
Dolomiten . 3 3 2 8 3 I 3 14 . 8 78
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Nutzungshaufigkeit von regionalen Wochen- & Monatszeitungen

Tiroler:innen, die (Woche-/Monats-) Zeitungen zumindest selten lesen (87%=100%)

Frage: Wie haufig lesen Sie regionale (Wochen-/ Monats-) Zeitungen?

NICHT IMMER ABER

IMMER, WENN EINE HAUFIG, WENN EINE

AUSGABE ERSCHEINT AUSGABE ERSCHEINT 2 SELTENER NIE KENNE ICH NICHT
Regionalmedien / Bezirksblatter [ 42 24 66 19 M| [
Osttiroler Bote (Basis: Lienz)* ([ 41 19 60 17 o 15 [
Kusteinblick (Basis: kufstein)® [ 35 18 53 17 o 7 g
Kitzanzeiger (Basis: Kitzbiihel)” (L. 31 17 48 23 T B o
Pillersee Bote (Basis: Kitzbiihel)* [ 25 11 36 11 o 18 B ¢
Brixtental-Bote (Basis: Kitzbiihel)” [l 23 10 33 15 20 o 2
Rundschau [0 21 14 35 15 e 24 |
Rofankurier (Basis: Kufstein und Schwaz) [l 19 15 34 16 23 o 2
Haller Blatt (Basis: Innsbruck-Lanc)* [l 15 11 26 11 e 24 o s
Koasa Bote (Basis: Kitzbiihel und Kufstein)® [l 13 13 26 13 0 20 o 4
Osttirol-Journal (Basis: Kitzbiihel und Lienz)* [l 12 12 24 21 21 [ K
Plateauzeitung (Basis: Innsbruck-Land)* ‘ 10 8 18 5 - 24 _ 53
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* Bezirksauswertung - kleine Basis!
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Nutzungshaufigkeit von Zeitschriften und Magazinen

Tiroler:innen, die Zeitschriften/Magazine zumindest selten lesen (83%=100%)

Frage: Wie haufig lesen Sie Zeitschriften oder Magazine?

NICHT IMMER ABER
IMMER, WENN EINE HAUFIG, WENN EINE
AUSGABE ERSCHEINT AUSGABE ERSCHEINT

AK Tiroler Arbeiterzeitung ‘ 20 - 22
Tirolerin ‘ 8 - 12

Bauernzeitung / Landwirtschaftliche Blatter ‘ 8
Tiroler Wirtschaft ‘ 7

6020 Stadtmagazin ||| 6
Wirtschaftsnachrichten West . 5

eco.nova. 4

Top.tirol. 4

ECHO Magazin . 3
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Nutzungshaufigkeit bei klassischen TV-Sendern |

Tiroler:innen, die TV-Sender (klassisches TV-Fernsehen) zumindest selten sehen (91%=100%)

Frage: Wie haufig sehen Sie folgende TV-Sender (klassisches TV-Fernsehen)?
MEHRMALS EINMAL MEHRMALS EINMAL
TAGLICH PRO WOCHE PRO WOCHE b PRO MONAT PRO MONAT by SELTENER NIE

ServusTV‘ 21

23 9 63 . 7 . 5 75 11 14
25 10 59 . 10 . 5 74 12 13
25 12 58 . 11 . 7 76 13 13
9 29 . 7 . 6 42 18 40

13 40 - 13 . 8 61 17 22
Puls4~ 10 - 14 13 37 - 13 . 7 57 17 26
15 15 39 - 12 . 6 57 19 24
ATV2. 7 - 13 10 30 . 11 . 9 50 19 31
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Nutzungshaufigkeit bei klassischen TV-Sendern Il

Tiroler:innen, die TV-Sender (klassisches TV-Fernsehen) tiglich sehen (49%=100%)

Frage: Wie haufig sehen Sie folgende TV-Sender (klassisches TV-Fernsehen)?
) MEHRMALS EINMAL
TAGLICH PRO WOCHE PRO WOCHE
ServusTV - 27 - 28 12
TirolTV ‘ 14 . 9 7
ORFIII ‘ 14 - 21 13
Puls4 ‘ 13 - 15 14
ATV . 11 - 19 17
ATV2 . 9 - 15 12
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Nutzungshaufigkeit bei ausgewahlten Radiosendern |

Tiroler:innen, die Radiosender zumindest selten héren (92%=100%)

Frage: Wie haufig horen Sie folgende Radiosender?
B MEHRMALS EINMAL MEHRMALS EINMAL
TAGLICH PRO WOCHE PRO WOCHE by PRO MONAT PRO MONAT > SELTENER NIE

o1 L 9 7 7 23 5 0 s 33 B 49
Radio Tirol (02) [ 19 15 8 42 6 0 s 53 B s 35
o3 [ 22 17 14 53 9 B 68 | 19
LifeRadio [ 10 12 9 31 12 07 50 | 34

Radio U1 Tirol [ 11 10 8 29 6 0 s 40 | 46
Kronehit [ 9 9 8 26 9 07 42 | 43
Radio Osttirol || 3 5 4 12 5 I3 20 8 70
FM4 || 3 6 7 16 7 07 30 | 53
Radio VM1 Tirol || 4 5 5 14 5 I3 22 8 - 67
T-Rock [ 5 5 5 15 6 B s 26 8 62
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Nutzungshaufigkeit bei ausgewahlten Radiosendern Il

Tiroler:innen, die Radiosender taglich horen (52%=100%)

Frage: Wie haufig horen Sie folgende Radiosender?
rAGLICH PRO WOCHE PRO WOCHE I PRO MONAT
o1 L 12 6 6 24 4
Radio Tirol (02) [l 27 15 7 49 4
o3 [ 28 16 12 56 8
LifeRadio [ 12 13 9 34 11
Radio U1 Tirol [ 14 11 6 31 5
Kronehit [ 11 8 6 25 7
Radio Osttirol || 3 4 3 10 4
FM4 || 4 6 5 15 6
Radio VM1 Tirol || 4 5 3 12 3
T-Rock || 4 4 4 12 4
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Nutzungshaufigkeit ausgewahlter Nachrichtenseiten im Internet |

Tiroler:innen, die Nachrichtenseiten im Internet zumindest selten nutzen (90%=100%)

Frage: Wie haufig nutzen Sie folgende Seiten im Internet?
TAGLICH  PRO WOCHE PRO WOCHE I PRO MONAT PRO MONAT
orfat . 18 13 10 41 11 |7
ttcom B 17 18 12 47 9 o7
tirol.orf.at . 13 15 10 38 10 o7
krone.at L 11 11 8 30 11 0 e
oe24.at . 9 10 8 27 7 B s
derstandard.at [l 7 7 9 23 8 m 7
servustv.com [ 6 7 10 23 8 m 7
heute.at [ 5 6 8 19 7 m 7
(Regionalmedien / Bezirksbrlr:‘;ietltgt:%zrllllfikrizg‘ 5 10 1 26 1 w7
kurierat 4 5 9 18 10 Bs
kleinezeitung.at | 4 5 8 17 5 B s
diepresse.com |, 4 4 6 14 7 M s
dolomitenstadt.at || 4 4 5 13 4 04
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Nutzungshaufigkeit ausgewahlter Nachrichtenseiten im Internet lI

Tiroler:innen, die Nachrichtenseiten im Internet tiglich nutzen (39%=100%)

Frage: Wie haufig nutzen Sie folgende Seiten im Internet?
TAGLICH Ilz’/lRE(;| |\al\l;/loACLI-SlE IEIR'\(‘)MVA\/LOCHE bX E/lRE(I)-| lI?\/II\AOANLAST IElRNOMI\':I(-JNAT by SELTENER NIE
orf.at [P 21 13 10 44 10 P s 6 @B 12 29
tt.com 8 20 20 10 50 8 m 7 65 BB 11 25
tirolorf.at 8 15 15 10 40 9 P s 55 @B 11 34
krone.at . 13 11 8 32 10 0 s 47 BB 12 41
oe24.at . 9 10 8 27 7 B 39 B 11 50
derstandard.at [l 7 8 9 24 8 M e 38 BB 12 50
servustv.com [l 6 8 9 23 8 w7 38 BB 12 50
heute.at [ 6 6 8 20 6 M e 32 BB 12 57
(Regionalmedien/Bezirksbrlr!eietltr;:t;(jiazrlnllfikrfé;k 6 1 1 28 11 w7 46 | 42
kurierat [ 4 5 8 17 9 B s 31 @ 13 57
kleinezeitung.at | 4 5 8 17 4 B4 25 BB 1 64
diepresse.com || 3 4 6 13 7 [ 26 B 14 60
dolomitenstadt.at || 4 3 4 11 3 fs3 17 - 8 75
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Nutzungshaufigkeit ausgewahlter Social Media-Plattformen |

Tiroler:innen, die Social Media-Angebote zumindest selten nutzen (83%=100%)

Frage: Wie haufig nutzen Sie folgende Social Media-Angebote?
TAGLICH L/IRECE| |3/V|VIOA(.IT_I§|E IE:?,\(‘DMV'?/LOCHE > m_fg l|QV|'\/IOANLAST IElRNOMl\";I\I(_)NAT > SELTENER NIE
WhatsApp [ 75 10 4 89 4 | 2 95 | 1 4
Facebook [l 37 12 9 58 6 Is 69 fs 25
Instagram [ 34 13 8 55 4 Is 64 fs 31
YouTube [ 32 15 13 60 11 N7 78 [ I 11
TikTok [ 14 5 4 23 6 |4 33 I 62
Snapchat [ 12 4 6 22 5 | 3 30 fs 64
Telegram ||, 8 5 6 19 6 Is 30 [ 62
X (ehemals Twitter) || 6 3 5 14 5 | 3 22 [ 71
Linkedin || 6 6 5 17 4 Is 26 [ I 66
Threads | 4 4 5 13 4 | 2 19 B 74
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Nutzungshaufigkeit ausgewahlter Social Media-Plattformen Il
Tiroler:innen, die Social Media-Angebote taglich nutzen (44%=100%)

Frage: Wie haufig nutzen Sie folgende Social Media-Angebote?
B MEHRMALS EINMAL
TAGLICH PRO WOCHE PRO WOCHE 2

WhatsApp [ 83 7 2 92
Facebook [ 50 10 7 67
Instagram ‘ 46 11 8 65

YouTube [l 37 15 13 65

TikTok [ 18 5 2 25

Snapchat ‘ 18 4 5 27

Telegram || 8 6 6 20

X (ehemals Twitter) || 7 3 4 14
Linkedin |y 6 6 5 17

Threads || 5 5 3 13

MARKETINSTITUT

MEHRMALS
PRO MONAT
3
4

4

LET’S RAISE YOURMARKET!  Frgebnisse in Prozent - BR2333/Basis: Tiroler:innen, die Social Media-Angebote tiglich nutzen (44%=100%)

EINMAL
PRO MONAT

>
96

81

33

34

30

20

24

18

SELTENER

NIE

20

10

25

63

62

63

73

67

76

MEDIENNUTZUNGSINTENSITAT 20



Nutzungshaufigkeit ausgewahlter Audio-Streamingdienste |

Tiroler:innen, die Audio-Streamingplattformen zumindest selten nutzen (64%=100%)

Frage: Wie haufig nutzen Sie folgende Audio- oder Video-Streamingplattformen?
MEHRMALS EINMAL MEHRMALS EINMAL
TAGLICH PRO WOCHE PRO WOCHE )3 PRO MONAT PRO MONAT

Spotify ‘ 23 14 7 44 8 I 4

Amazon Prime Music ‘ 9 10 7 26 9 I 3
Apple Music ‘ 6 5 4 15 7 I 2

Audible ‘ 5 3 7 15 5 l 5

iTunes . 3 7 4 14 6 . 6

Deezer | 2 4 3 9 6 I 3
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Nutzungshaufigkeit ausgewahlter Audio-Streamingdienste I

Tiroler:innen, die Audio-Streamingplattformen taglich nutzen (19%=100%)

Frage: Wie haufig nutzen Sie folgende Audio- oder Video-Streamingplattformen?

TAGLICH

Amazon Prime Music ‘ 13

Apple Music ‘ 12
Audible k 9

iTunes . 4

Deezer ‘ 4

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - BR2333/Basis: Tiroler:innen, die Audio-Streamingplattformen tiglich nutzen (19%=100%)

PRO WOCHE PRO WOCHE

>
67

26

21

21

17

11

MEHRMALS
PRO MONAT

5

EINMAL
PRO MONAT

K

|1

75

35

26

29

30

17

SELTENER

NIE

21

57

69

66

65

76

MEDIENNUTZUNGSINTENSITAT 22



Nutzungshaufigkeit ausgewahlter Video-Streamingdienste |

Tiroler:innen, die Video-Streamingplattformen zumindest selten nutzen (69%=100%)

Frage: Wie haufig nutzen Sie folgende Audio- oder Video-Streamingplattformen?
MEHRMALS EINMAL MEHRMALS EINMAL
TAGLICH PRO WOCHE PRO WOCHE b PRO MONAT PRO MONAT
Netflix ([ 21 24 12 57 7 | 4
Amazon Prime Video ‘ 14 20 14 48 10 l 6
Disney+ ‘ 8 8 9 25 9 I 5
Sky |, 8 11 7 26 5 I 6
Joyn ‘ 7 13 10 30 12 I 6
DAZN || 5 6 5 16 6 I 4
Apple TV | 4 5 9 18 7 | 3
Paramount+ | 4 7 7 18 7 I 5
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Nutzungshaufigkeit ausgewahlter Video-Streamingdienste Il

Tiroler:innen, die Video-Streamingplattformen taglich nutzen (20%=100%)

Frage: Wie haufig nutzen Sie folgende Audio- oder Video-Streamingplattformen?
MEHRMALS EINMAL
TAGLICH PRO WOCHE PRO WOCHE

Netflix ‘ 46 25 7

Amazon Prime Video ‘ 28 22 14
Disney+ ‘ 15 9 9
Sky ‘ 11 7 9
Joyn k 13 13 8
DAZN . 5 5 6
Apple TV ‘ 7 6 8
Paramount+ . 5 6 8
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>
78

64

33

27

34

16

21

19

MEHRMALS
PRO MONAT

3

10

10

13

EINMAL
PRO MONAT

>

79

47

33

52

23

26

31

SELTENER

NIE
15
15
46
61
39
70
68
66
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Mediennutzung nach Tageszeiten im Uberblick

Basis: jeweilig genutzte Medien

Frage: Zu welchen Tageszeiten nutzen Sie Ublicherweise die unterschiedlichen Medien?

MORGENS

Tageszeitung (egal ob gedruckt oder als e-paper) - 38

Internet allgemein - 32
Social Media - 30

. Nachrichtenseiten im Internet - 24
(orf.at, tt.com, krone.at, tirol.orf.at, regionalmedien.at, etc.)

Audio-Streamingdienste (z.B. Spotify, iTunes, etc.) . 15

regionalen Wochen- oder Monats-Zeitung .

(egal ob gedruckt oder als e-paper)

Magazin / Zeitschrift
(egal ob gedruckt oder als e-paper) ' 10

0 10
AuBenwerbungen (z.B. Plakate, LED-Walls,
LitfaRsaulen, Bildscﬁlrmeln Bussen/Zugen etc) . 10 . 13

KIassischesTV-Fernsehen. 8 I 6

Broschiiren (gedruckt oder digital) l 7 . 10

Video-Streamingdienste
(z.B. Netflix, Prime Video, Disney+, Joyn, etc.) l 5 . 7

0 15
012
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VORMITTAGS MITTAGS

Radio ([ 45 0 30
0 17
O =
0 2
0 18

NACHMITTAGS

o (D 29

10 B e

29 D 32
27 [ 24
17 B 15
17 B 20

12 [ 13
10 B
1 B 14

P

10 B

B

ABENDS

0 s
0 13
R a2
0 2
0 21
0 23
0 16
0 14
P!
N 4
Y
s

NUR AM Weil nicht,
WOCHENENDE UNTERSCHIEDLICH keine Angabe
3 23 4
6 20 9
2 31 4
5 30 5
6 33 7
6 35 10
8 33 10
9 37 11
7 50 7
7 19 11
8 41 11
7 26 10
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KAPITEL 3

-
.. 7’.
i,

Einstellung zu und V




Personliches Themeninteresse in den Medien |

Frage: Wie sehr interessieren Sie sich personlich fur folgende Themen in den Medien? Egal ob Print, Radio, TV oder Online:
SEHR EHER WENIGER GAR NICHT Wei nicht,
INTERESSANT INTERESSANT Y  INTERESSANT INTERESSANT Y keine Angabe
Themen aus meiner Region (Il 39 (i 38 77 w16 ;| 4 20 3
Politik in Osterreich I 35 [ 26 61 . 22 . 13 35 4
Natur und Umwelt I 33 e 32 65 e, 21 [ ] 31 4
Politik in der Welt @ 30 30 60 e 21 G 15 36 4
Politik in Tirol I 29 e 30 59 . 22 G 15 37 4
Sicherheit I 29 I 39 68 22 [ ] 29 4
Gesundheit / Pflege I 27 I 39 66 - 23 am 5 29 3
Politik in meiner Region B 26 e 33 59 . 23 G 14 37 4
Familie / Kinder Bl 25 e 3 56 I, 26 . 13 39 5
Soziales (N 22 38 60 e 27 s 9 36 4
Energic BHINND 21 . 35 56 I 29 . 13 42 3
Freizeit und Sport I 20 mn 390 59 mmmmmm 26 . 13 39 3
Mobilitat und Verkehr BT 20 e 32 52 n 33 e 13 46 3
Wirtschaft und Tourismus B 19 [ i | 50 I 3 G 15 46 5
Aus- und Weiterbildung Bl 18 ., 33 51 e 30 G 15 45 4
Wohnen und Eigentum @l 18 e 35 53 . 27 I 16 43 3
Digitalisierung Bl 15 [ ) 47 I 34 e 15 49 4
Kunst und Kultur @@ 13 . 24 37 e 3 G 25 56 7
Landwirtschaft @@ 10 . 25 35 I 35 s 23 58 7
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Personliches Themeninteresse in den Medien |l

Summe aus ,sehr interessant” und ,interessant” im soziodemographischen Uberblick

Frage: Wie sehr interessieren Sie sich personlich fur folgende Themen in den Medien? Egal ob Print, Radio, TV oder Online:
SUMME : 16 bis 30 bis 50 bis 85 : Land bis Klein-, GroB3-
NOTE 1+2 Manner Frauen ! 29 Jahre 49 Jahre Jahre ! 5000 Einwohner  Mittelstadte stadt
Themen aus meiner Region [ 77 76 78 i 66 73 86 i 78 78 72
Politik in Osterreich 61 67 55 55 54 69 ] 56 63 68
Natur und Umwelt (R 65 63 69 | 56 61 74 67 63 67
Politik in der Welt [ 60 66 55 48 59 68 i 58 60 68
Politik in Tirol (NG 59 63 55 46 53 71 57 60 66
Sicherheit (N 68 68 68 | 62 65 73 69 68 64
Gesundheit / Pflege I 66 64 70 | 56 61 77 ; 68 65 69
Politik in meiner Region 59 64 54 45 53 70 56 60 62
Familie / Kinder (" 56 54 59 57 55 57 ; 61 55 49
Soziales (N 60 57 63 | 57 57 64 60 60 59
Energic SN 56 63 49 48 50 64 56 54 55
Freizeit und Sport (T 59 64 54 § 59 58 59 § 59 60 58
Mobilitat und Verkehr 52 59 44 42 48 59 54 50 49
Wirtschaft und Tourismus (R 50 54 44 | 41 48 55 i 50 47 54
Aus- und Weiterbildung 51 49 52 55 50 49 49 52 50
Wohnen und Eigentum (R 53 53 54 | 53 58 51 55 54 52
Digitalisierung [T 47 52 42 51 43 49 46 48 50
Kunst und Kultur SR 37 32 40 37 33 38 36 32 46
Landwirtschaft (IR 35 37 3B 31 34 39 37 35 32
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Personliches Themeninteresse in den Medien Ill

Politik in Tirol

Frage:

SEHR
INTERESSANT

TIROLER BEVOLKERUNG B 29
Tdgliche Nutzer von:
Tageszeitungen I 39
regionale Woche- & Monatszeitungen Bl 42
Zeitschriften und Magazinen I 40
klassischen TV-Sendern B 37
Radiosendern (I 37
Nachrichtenseiten im Internet B 36
Social-Media-Plattformen B 28
Audio-Streamingdiensten Il 28
Video-Streamingdiensten (Il 25
Internet allgemein BT 31
AuBenwerbungen T 41
Broschiiren BT 21
Kino T 34
Chat-Bots (NN 29
KIS 32
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EHER
INTERESSANT

30

T 34
29
a7
29
30
. 33
30
DN
29
29
33
Nl
I 36
35
g 25

Wie sehr interessieren Sie sich personlich fur folgende Themen in den Medien? Egal ob Print, Radio, TV oder Online:

>
59

73
71
77
66
67
69
58
59
54
60
74
60
70
64
57

WENIGER
INTERESSANT

. 22

. 15
14
17
e 18
e 18
15
. 22
17
R 26
2
15
A 26
21
. 18
25

GAR NICHT
INTERESSANT

G 15

s 10
B 11
|l s

s 13
B 12
s 13
. 16
. 18
. 14
G 16
e ¢

s 11
[

B 11
G 17
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>
37

25
25
23
31
30
28
38
35
40
37
21
37
30
29
42

WeiB nicht,
keine Angabe

4

R N O Bh~hAhUuWOOODMWADMNMOSAEMAN
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Personliches Themeninteresse in den Medien IV

Gesundheit / Pflege
Frage: Wie sehr interessieren Sie sich personlich fur folgende Themen in den Medien? Egal ob Print, Radio, TV oder Online:
SEHR EHER WENIGER GAR NICHT Weig nicht,
INTERESSANT INTERESSANT > INTERESSANT INTERESSANT Y keine Angabe
TIROLER BEVOLKERUNG s 27 . 39 66 e 23 e 5 29 3
Tdgliche Nutzer von:
Tageszeitungen I 33 T, 43 76 . 17 [ ] 22 2
regionale Woche- & Monatszeitungen Bl 38 . 34 72 s 18 [ v 25 3
Zeitschriften und Magazinen Bl 32 e 42 74 . 22 ® 3 25 1
klassischen TV-Sendern B 29 o 43 72 e 21 [ 26 3
Radiosendern BT 30 I 44 74 e 19 [ 24 2
Nachrichtenseiten im Internet B 29 e 39 68 e 25 [ 30 2
Social-Media-Plattformen T 28 g, 38 66 w24 [ v 31 4
Audio-Streamingdiensten Bl 30 e 34 64 Immm 24 [ v 31 6
Video-Streamingdiensten B 34 g 29 63 w24 [ v 31 6
Internet allgemein I 29 I 40 69 e 22 e s 28 2
AuBenwerbungen BT 38 e 79 s 15 [ ] 20 1
Broschiiren BT 34 I 51 85 e 10 [ ] 15 0
Kino (NN 4 s 45 89 W 6 [ 11 0
Chat-Bots B 33 e 40 73 s 20 [ K] 23 4
KIS 26 e 32 58 I 28 e o 37 5
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Personliches Themeninteresse in den Medien VI

Familie / Kinder

Frage: Wie sehr interessieren Sie sich personlich fur folgende Themen in den Medien? Egal ob Print, Radio, TV oder Online:
SEHR EHER WENIGER GAR NICHT Weif nicht,
INTERESSANT INTERESSANT Y  INTERESSANT INTERESSANT Y keine Angabe
TIROLER BEVOLKERUNG @ 25 [k 56 . 26 s 13 39 5
Tdgliche Nutzer von:
Tageszeitungen I 28 . 34 62 Immmmmm 24 Gl 10 34 3
regionale Woche- & Monatszeitungen Bl | 27 e 34 61 . 27 ;e 9 36 3
Zeitschriften und Magazinen Bl 37 [ 29 66 W 25 ;s 7 32 2
klassischen TV-Sendern B 28 g 33 61 w24 B 11 35 4
Radiosendern T 31 [ i ] 62 e 23 s 10 33 5
Nachrichtenseiten im Internet BT 26 e 32 58 e 28 G 11 39 4
Social-Media-Plattformen I 28 e 30 58 I 24 G 12 36 6
Audio-Streamingdiensten I 28 29 57 e 24 . 14 38 6
Video-Streamingdiensten (I 32 g 24 56 e 23 G 14 37 6
Internet allgemein I 27 e 30 57 . 27 G 13 40 4
AuBenwerbungen BT 34 30 64 e 25 @ s 31 4
Broschuren T 39 . 29 68 e 27 @l s 33 0
Kino (NN 24 D 44 68 I 16 G 15 31 0
Chat-Bots (N 32 e 27 59 . 25 s 11 36 5
KIS 28 e 24 52 @, 3 G 12 43 4
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Vertrauen in die Inhalte in den Mediengattungen |

Basis: jeweilig genutzte Medien

Frage: Und wie sehr vertrauen Sie dem Inhalt dieser Medien?
Weil nicht,
keine Angabe
ABSOLUT EHER SCHON >  EHER WENIGER GAR NICHT p2
Gespriche mit Familie, Freunde und Bekannte [l 35 [ 44 79 D 14 [ ! 18 4
Radio (N 22 G 47 69 N 20 [ 3 26 5
Tageszeitung (egal obgedrucktoderalse-paper)- 16 _ 46 62 - 20 - 11 31 7
Klassisches TV-Fernsehen [l 14 0 45 59 m 28 | 35 7
Nachrichtenseiten im Internet
(orf.at, tt.com, krone.at, tirol.orf.at, regionalmedien.at,etc.)- 14 O a3 57 [ 26 | 37 7
Audio-Streamingdienste (z.B. Spotify, iTunes, etc.) [l 14 0 30 44 N 27 | 42 15
Video-Streamingdienste
(2.B. Netflix, Prime Video, Disney+, Joyn, etc) ML 14 L 45 [N 30 ;| a1 14
regionalen Wochen- oder Monats-Zeitung _
(egal obgedru&ktodgrfliqipaﬁqfrg- 13 46 59 [N 25 - 34 8
agazin / Zeitschri
(egal obgedrucktgoderalse-paper). 8 _ 37 45 _ 35 - 12 47 8
Social Media [ 8 R 16 2 [N 4 N 25 s 7
Internet allgemein [l 7 S 30 37 N sl 13 56 7
AuBenwerbungen (z.B. Plakate, LED-Walls
LitfaRsaulen, Bildscﬁirmein Bussen/ZUgen,etc.j. 7 o 28 35 N 34 [ BV 51 13
Broschiiren (gedruckt oder digital) . 7 DY) 39 I 36 - 12 48 13
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Vertrauen in die Inhalte in den Mediengattungen i

Basis: jeweilig genutzte Medien; Summe aus ,absolut” und ,eher schon® im soziodemographischen Uberblick

Frage: Und wie sehr vertrauen Sie dem Inhalt dieser Medien?
SUMME ; !
ABSOLUT, i 16 bis 30 bis 50 bis 85 i Land bis Klein-, Grol3-
EHER SCHON Ménner  Frauen : 29 Jahre 49 Jahre Jahre : 5000 Einwohner  Mittelstadte stadt
Gesprache mit Familie, Freunde und Bekannte _ 79 76 82 | 77 77 82 78 79 83
radio (. 69 67 72 i 69 66 72 68 70 68
Tageszeitung (egal ob gedruckt oder als e-paper) - 62 63 61 58 62 64 63 60 65
Klassisches TV-Fernsehen ([ 59 61 57 | 55 60 61 ! 59 58 61
Nachrichtenseiten im Internet
(orf.at, tt.com, krone.at, tirol.orf.at, regionalmedien.at, etc.) . 57 58 54 56 57 57 54 57 60
Audio-Streamingdienste (z.B. Spotify, iTunes, etc.) [ 44 43 44 | 48 50 32 42 50 32
Video-Streamingdienste i i
(2.B. Netflix, Prime Video, Disney-+, Joyn, ctc) (ML 45 44 47 | 50 50 35 | 42 49 43
regionalen Wochen- oder Monats-Zeitung
(egal ob gedruckt o d-er}"'i e-;paﬁ‘?fr% [ 59 59 58 : 52 60 61 60 58 53
agazin eitschri : :
(egal ob gedrucktgoder als e-paper) - 45 50 41 ;| 42 49 43 i 41 45 57
Social Media [l 24 27 22 | 27 25 23 25 26 19
Internet allgemein ([ 37 39 35 . 37 39 36 37 38 37
AuRenwerbungen (z.B. Plakate, LED-Walls E E
LitfaRs3ulen, Bildschirme in Bussen/Ziigen, etc.) [ . 35 37 33 g 35 41 30 g 35 36 37
Broschiiren (gedruckt oder digital) ([ 39 39 39 | 39 43 35 a1 37 39

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Frgebnisse in Prozent - BR2333/Basis:Jeweilig genutzte Medien EINSTELLUNG/WAHRNEHMUNG 33
DER MEDIEN



Der wahrgenommene Beitrag zur Meinungsbildung |

Basis: jeweilig genutzte Medien

Frage: Sagen Sie uns bitte zu den Medien, die Sie regelmaRig nutzen, wie sehr fiir Sie bei der Nutzung die Meinungsbildung eine Rolle spielt. Die Meinungsbildung steht im Vordergrund, wenn fiir Sie z.B. die
folgenden Aussagen auf das jeweilige Medium sehr zutreffen:

Dieses Medium hilft mir, Dinge besser zu verstehen.

Dieses Medium hilft mir, eine Meinung tiber jemanden oder etwas zu bilden. NUTZE ICH SEHR
Dieses Medium bringt mir Neues bei. STARK ZUR
NUTZE ICH GAR MEINUNGSBILDUNG

2 NICHT (NOTE 0) NOTE 1 NOTE 2 NOTE 3 NOTE 4 (NOTE 5)

>
Video-Streamingdienste -5 g O 1B 22 15 7 L5 27

(z.B. Netflix, Prime Video, Disney+, Joyn, etc.)
Audio-Streamingdienste (z.B. Spotify, iTunes, etc.) 72 34 _ 16 00 22 14 9

AuBenwerbungen (z.B. Plakate, LED-Walls, 77 30 _ 23 - 24 15 6

L
(6]
N
0o

LitfaRsaulen, Bildschirme in Bussen/Zligen, etc.) us3 24
Social Media 62 2 s 2 19 11 L7 37
Broschiiren (gedruckt oder digital) 64 20 10N 24 23 10 L4 37
Magazin / Zeitschrift
) I(ega\i/lvobFc];edru%kt orsler alts eZ-p;}cper) 58 20 - 14 - 24 26 11 k 3 42
regionalen Wochen- oder Monats-Zeitung
(egal ob gedruckt oder als e-paper) 54 17 - 15 - 22 24 15 ‘ 7 46
Klassisches TV-Fernsehen 49 17 D 14 (0 18 24 19 § 8 51
Radio 46 15 D 13 0 18 23 20 B 11 54
Nachrichtenseiten im Internet
(orf.at, tt.com, krone.at, tirol.orf.at, regionalmedien.at, etc.) 47 14 - 11 - 22 25 20 ‘ 9 54
Internet allgemein 48 13 D 12 (0 23 25 18 B 9 52
Tageszeitung (egal ob gedruckt oder als e-paper) 42 12 - 11 - 19 27 20 ‘ 10 57
Gesprache mit Familie, Freunde und Bekannte 31 7 . 8 . 16 20 26 ‘ 22 68
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Der wahrgenommene Beitrag zur Meinungsbildung Il

Basis: jeweilig genutzte Medien; Summe aus ,nutze ich zur sehr stark/stark/etwas zur Meinungsbildung" im Uberblick

Frage: Sagen Sie uns bitte zu den Medien, die Sie regelmaRig nutzen, wie sehr fiir Sie bei der Nutzung die Meinungsbildung eine Rolle spielt. Die Meinungsbildung steht im Vordergrund, wenn fiir Sie z.B. die
folgenden Aussagen auf das jeweilige Medium sehr zutreffen:

NUTZE ICH SEHR STARK
ZUR MEINUNGSBILDUNG
SUMME NOTE 3+4+5) Minner  Frauen

16 bis 30 bis 50 bis 85
29 Jahre 49 Jahre Jahre

Land bis Klein-, Grol3-
5000 Einwohner  Mittelstadte stadt

Video-Streamingdienste i i
(z.B. Netflix, Prime Video, Disney+, Joyn, etc.) - 27 27 26 25 30 24 29 26 20
Audio-Streamingdienste (z.B. Spotify, iTunes, etc.) [ 28 29 28 | 24 35 24 28 32 21
AuBenwerbungen (z.B. Plakate, LED-Walls,
LitfaBsaulen, Bildschirme in Bussen/Zligen, etc.) . 24 26 23 29 25 20 22 26 23
Social Media ([ 37 36 39 | 42 42 30 ! 33 42 40
Broschiiren (gedruckt oder digital) ([ 37 38 34 35 36 37 37 37 33
Magazin / Zeitschrift
_ |(eg 2l ob gecruckd ader al ez-p.atper) B 42 47 37 | 40 45 a 43 44 39
regionaien ochen- oder vVionats-Zelitung i i
(egal ob gedruckt oder als e-paper) - 46 49 44 44 45 46 47 48 36
Klassisches TV-Fernsehen ([ 51 54 48 46 50 55 49 52 55
radio . 54 55 53 47 55 58 52 56 57
Nachrichtenseiten im Internet N i i
(orf.at, tt.com, krone.at, tirol.orf.at, regionalmedien.at, etc.) 4 50 57 50 57 1 52 35 52
Internet allgemein ([ 52 54 51 i 53 53 50 48 55 54
Tageszeitung (egal ob gedruckt oder als e-paper) _ 57 59 57 51 58 61 59 58 56
Gesprache mit Familie, Freunde und Bekannte ([ 68 69 68 | 67 65 72 70 67 66
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Bevorzugte Informationsquellen fiir Mitteilungen des Landes Tirol |

Frage: Jetzt noch eine konkrete Frage zu Informationen des Landes Tirol. Welche Informationsquellen soll das Land Tirol nutzen, um Sie zu erreichen (zum Beispiel bei Informationskampagnen des Landes, wichtige
Informationen des Landes zu Férderungen, etc.)?

AUF EHER EHER WeiR nicht,
JEDEN FALL SCHON Y  WENIGER GAR NICHT T keine Angabe
Radio (NN 36 32 68 W 15 13 28 4
Internet I 33 37 70 @WW 17 @ 10 27 3
Tageszeitung [T 32 32 64 W 17 ;s 13 30 6
) ) ) ] Klassisches TV-Fernsehen B 30 32 62 W 17 ;| 17 34 4
D Broschiran o Fror Podcmet S g e o [ naos) W 26 35 61 WEEN 13 EEE 16 34 5
Regionalen Wochen- oder Monats-Zeitung Bl 21 40 61 [N 18 Bl 16 34 6
Social Media @l 20 27 47 W 20 G 27 47 6
Apps BT 17 26 43 e 23 . 26 49 8
Newsletter Bl 15 29 44 D 25 [l 24 49 7
Magazin / Zeitschrift B 11 32 43 [N 30 e 21 51 6
Ssrebingen 28, Pllate LED Wall, gy 1 25 3 e mm— @
Broschiiren B 10 27 37 N 31 Il 26 57 6
Video-Streamingdienste B 8 16 24 [N 25 (S 40 65 11
Podcasts B 7 15 22 [N 28 [l 39 67 12
Audio-Streamingdienste B 6 18 24 w23 O 41 64 12
Chatbots & 5 10 15 s 21 G 49 70 16
Kino & 4 14 18 [N 23 NN 47 70 12
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Bevorzugte Informationsquellen fiir Mitteilungen des Landes Tirol Il

Summe aus ,auf jeden Fall“ und ,,eher schon“ im soziodemographischen Uberblick

Frage: Jetzt noch eine konkrete Frage zu Informationen des Landes Tirol. Welche Informationsquellen soll das Land Tirol nutzen, um Sie zu erreichen (zum Beispiel bei Informationskampagnen des Landes, wichtige
Informationen des Landes zu Férderungen, etc.)?

SUMME E 16 bis 30 bis 50 bis 85 E Land bis Klein-, GroR3-

NOTE 1+2 Ménner  Frauen ! 29 Jahre 49 Jahre Jahre ! 5000 Einwohner  Mittelstadte stadt

Radio (N 68 65 70 : 61 66 74 71 67 62

Internet (NN 70 67 73 | 68 74 68 | 67 74 69

Tageszeitung (NN 64 64 65 52 62 72 62 64 71

' _ ‘ . Klassisches TV-Fernsehen [ 62 63 60 | 55 58 68 | 62 61 60
e iraschiron. Land TrorPodcast, Sacial Meaack anate dos Landes) M 61 59 62 . 58 65 58 | 6l 58 64
Regionalen Wochen- oder Monats-Zeitung I 61 60 60 : 51 60 65 61 58 63

Social Media [N 47 46 48 | 57 56 3B 46 51 41

Apps [ 43 43 42 . 46 49 36 41 45 44

Newsletter [N 44 43 45 | 36 46 44 | 46 42 43

Magazin / Zeitschrift [N 43 4 44 oM 43 45 45 4 41

Litfaltshuion, BldscRma I Blisean/Zigen, cic) M 33 3 37 . 40 37 26 . 33 34 32

Broschiiren I 37 33 39 | 37 38 35 38 33 39

Video-Streamingdienste EllY 24 26 21 . 23 32 16 . 21 28 21

Podcasts Bl 22 21 23 | 30 25 17 | 21 25 18

Audio-Streamingdienste WY 24 26 23 i 29 28 19 24 27 19

Chatbots Bl 15 177 13 | 23 18 8 | 14 18 11

Kino Bl 18 19 16 : 24 21 12 15 19 23
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lhr Ansprechpartner

Prok. Dr. David Pfarrhofer

Tel. +43 732 2555 401
Mobil  +43 664 22551 67
Mail d.pfarrhofer@market.at
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