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Weiterentwicklung des Tiroler Tourismus durch Festlegung von
Marketingzielen und -strategien und deren Umsetzung, Koordination des
Marketings der lokalen Tourismusverbande und der Osterreich Werbung zum
Nutzen der Tiroler Tourismuswirtschaft, touristische Grundlagenarbeit
(Pilotprojekte, Innovationen, Angebotssensibilisierung, Malnahmen zur
Hebung der Tourismusgesinnung), professionelle und vernetzte
Marktbearbeitung der Leistungstrager und ihrer Institutionen und Ausbau der
Position Tirols in den relevanten Marktsegmenten.

Innsbruck
Geschaftszweig: Tourismusmarketing, Filmcommission

Das Land Tirol unterstitzt den fir das Land wichtigen Wirtschaftszweig des
Tourismus auf unterschiedliche Art und Weise. Daher besteht das politische
Interesse einer auf die Marke Tirol fokussierten Tourismusstrategie sowie
Tourismuswerbung, welche durch das Wirken der Tirol Werbung erreicht
werden kénnen.

- GroRRe Sonderkampagne mit Kinospots, Rundfunk, Plakat und Online
Schaltungen zu ,Tirol ist groRes Kino* — anl. James Bond Produktion
»opectre® in Sélden und Obertilliach. Schaltungen in Osterreich, Deutschland,
Niederlande, Grof3britannien und Russland.

- Relaunch der homepage www.tirol.at

- Schwerpunkt in der Onlinekommunikation auf div. Social Media Kanalen —
mehr als 30 Kampagnen auf 11 Markten

- Umfassende Internationale PR Aktivitaten — 15 Millionen Gesamtauflage mit
einem Werbewert von 2,5 Mio Euro

- Gesamtinvestitionsvolumen in internationale Marketingaktivitdten in der Hohe
von ca. 22 Mio Euro

Neben den laufenden MarketingmafRnahmen (Schwerpunkt u.a. Bergsommer
Kampagne, The Alps) sind im Bereich der SportgroBveranstaltungen bereits
eine Reihe von Veranstaltungen mit weltweiter Aufmerksamekeit fix geplant.
Diese Ereignisse stellen eine hohe budgetare Herausforderung sowohl fiir die
Tirol Werbung als auch den Tiroler Tourismusférderungsfonds dar, die durch
eine bereits vereinbarte Mittelfristplanung bewaltigt wird.

Die Finanzierung der Tirol Werbung erfolgt neben dem Einsatz von
Eigenmitteln durch Subventionen des Landes Tirol, des
Tourismusférderungsfonds sowie der Wirtschaftskammer Tirol.
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BILANZ
AKTIVA 31.12.2015 31.12.2014 31.12.2013 31.12.2012
EUR %BS EUR %BS EUR %BS EUR %BS
A. Anlagevermogen 1.183.480 14,87% 1.262.065 18,21% 1.468.474 21,11% 1.892.900 25,68%
. Immaterielle 278.259 3,50% 322.015 4,65% 460.517 6,62% 734.900 9,97%
Vermdgensgegenstande
Il.  Sachanlagen 437.221 5,49% 472.050 6,81% 539.957 7,76% 690.000 9,36%
Ill.  Finanzanlagen 468.000 5,88% 468.000 6,75% 468.000 6,73% 468.000 6,35%
B. Umlaufvermoégen 5.643.938 70,89% 5.358.527 77,33% 5.051.954 72,63% 5.099.700 69,20%
Il Vorréate 315.635 3,96% 357.456 5,16% 380.166 5,47% 462.400 6,27%
Il.  Forderungen und sonstige 3.511.111 44,10% 1.589.673 22,94% 2.285.173 32,85% 2.951.700 40,05%
Vermoégensgegenstande
Ill.  Kassabestand, Guthaben bei 1.817.192 22,83%  3.411.398 49,23%  2.386.615 34,31%  1.685.600 22,87%
Kreditinstituten
Aktive 6 o 6 o
C. 1.133.830 14,24% 308.776 4,46% 435.018 6,25% 377.100 5,12%
Rechnungsabgrenzungen
Summe Aktiva 7.961.248 100,00% 6.929.368 100,00% 6.955.446 100,00% 7.369.700 100,00%
PASSIVA
A. Eigenkapital 360.420 4,53% 360.420 5,20% 360.420 5,18% 356.800 4,84%
Il Stammkapital 180.000 2,26% 180.000 2,60% 180.000 2,59% 180.000 2,44%
Il.  Kapitalriicklagen 49.402 0,62% 49.402 0,71% 49.402 0,71% 49.400 0,67%
Ill.  Gewinnricklagen 40.931 0,51% 40.931 0,59% 40.931 0,59% 41.000 0,56%
IV.  Bilanzgewinn, Bilanzverlust 89.858 1,13% 87.241 1,26% 87.159 1,25% 83.000 1,13%
V.  Unversteuerte Ricklagen 229 0,00% 2.846 0,04% 2.928 0,04% 3.400 0,05%
B. Investitionszuschiisse 711.752 8,94% 788.796 11,38% 993.582 14,28% 1.410.100 19,13%
C. Rickstellungen 1.016.546 12,77% 1.012.272 14,61% 966.351 13,89% 880.900 11,95%
Il Abfertigungen 407.489 5,12% 379.962 5,48% 346.145 4,98% 323.500 4,39%
Il.  Sonstige Rickstellungen 609.057 7.65% 632.310 9,13% 620.206 8,92% 557.400 7,56%
D. Verbindlichkeiten 5.715.490 71,79% 4.381.660 63,23% 4.161.489 59,83% 4.463.400 60,56%

. Verbindlichkeiten aus Lieferungen 3.114.380 39,12% 2.073.365 29,92% 2.032.363 29,22% 2.482.300 33,68%
und Leistungen

Il.  sonstige Verbindlichkeiten 2.601.110 32,67%  2.308.295 33,31%  2.129.126 30,61%  1.981.100 26,88%

g, Passive 157.040 1,97%  386.220 557%  473.604 6,81%  258.500 3,51%
Rechnungsabgrenzungen

Summe Passiva 7.961.248 100,00% 6.929.368 100,00% 6.955.446 100,00% 7.369.700 100,00%




Tirol Werbung GmbH Beteiligungsbericht 2016

KENNZAHLEN KAPITAL UND FINANZIERUNG

EIGENKAPITALQUOTE
(Eigenkapital/Gesamtkapital) 13,00%

Finanzierungsanteile Betrieb Finanzierung Investitionen: 377.168 €
(Umsatzerlose, offentl. Mittel, sonstige Ertrage)
Die laufenden Investitionen werden aus
29,77% — Eigenmitteln finanziert.
_—16,66%

16,66%
36,91% —

[ | Finanzierung durch Umsatzerlése
Finanzierung Land Tirol
Finanzierung sonst. 6ffentl. Mittel
Finanzierung durch sonstige Ertrage

ENTWICKLUNG GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG

31.12.2015 31.12.2014 31.12.2013 31.12.2012
EUR %BL EUR %BL EUR %BL EUR %BL
Umsatzerlése 4.526.329 19,95%  5.298.249 22,79%  5.484.225 22,69%  5.569.700 11,43%
sonstige betriebliche Ertrage 18.159.640 80,05% 17.946.493 77,21% 18.687.785 77,31% 18.744.800 38,48%
Betriebsleistung 22.685.969  100,00% 23.244.742 100,00% 24.172.010 100,00% 24.314.500 100,00%

Aufwendungen fiir Material und sonstige ~ 16.123.823 71,07% 16.700.385 71,85% 17.295.669 71,55% 17.413.900 35,75%
bezogene Leistungen

Personalaufwand 4.600.978 20,28%  4.471.729 19,24%  4.477.972 18,63%  4.334.200 8,90%
Abschreibungen 445.463 1,96%  544.758 2,34%  755.438 313%  933.600 1,92%
sonstige betriebliche Aufwendungen 1.519.374 6,70%  1.539.256 6,62%  1.653.957 6,84%  1.628.300 3,34%
Betriebsaufwand 22.689.638  100,02% 23.256.128 100,05% 24.183.036 100,05% 24.310.000 99,98%
Betriebserfolg -3.669 -0,02% -11.386 -0,05% -11.026 -0,05% 4.500 0,02%
Finanzerfolg +/ - 7.168 0,03% 14.261 0,06% 16.965 0,07% 7.500 0,03%
EGT 3.499 0,02% 2.875 0,01% 5.939 0,02% 12.000 0,05%
Steuern vom Einkommen/Ertrag 3.500 0,02% 2.875 0,01% 2.250 0,01% 3.500 0,01%
j:::g:;‘eﬁ'bf;:':;s' A4 0,00% 0 0,00% 3.689  0,02% 8500  0,03%
Gewinn-/Verlustvortrag 87.241 0,38% 87.159 0,37% 82.999 0,34% 72.400 0,15%
Ricklagenverrechnung 2.617 0,01% 82 0,00% 471 0,00% 2.100 0,00%

Bilanzgewinn/ Bilanzverlust 89.857 0,40% 87.241 0,38% 87.159 0,36% 83.000 0,34%
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ANALYSE BILANZ UND GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG
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